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U1,  strategia komunikaci
5ZEROKIE SPOJRZENIE
Budowanie strategi dzielimy na 3 etapy — WNIKLIWE SPOJRZENIE

kazdy etap cechuje inne spojrzenie na
zbierane i analizowane dane:

Nasz sposob patrzenia pozwala odkrycC i zobaczyc to co moze juz
podswiadomie czujesz, ale nigdy nie udato sie wydobyc¢ na zewnatrz.
Daj nam to uwidocznic | pokazac swiatu!



Y2, strategia komunikacji

SZEROKIE
SPOJRZENIE

Etap 1

W ramach pierwszego etapu przyjmujemy rozlegty punkt
widzenia, by spojrzec na marke ijej otoczenie z szerokiego
spektrum.

Skupiamy sie na identyfikacjii zrozumieniu roznorodnych
grup docelowych, zbadaniu ich potrzeb oraz drogach,
ktore prowadza ich do momentu zakupu.

Analizujemy sciezki, ktore klienci przemierzaja, majac na oku
punkty, w ktorych stykaja sie z marka. Doktadne obserwacije
rynku i konkurencji pozwalajg nam wytonic kluczowe obszary
do dziatania.

W naszym podejsciu ,widzimy wiecej”, dlatego zawsze
dazymy do uchwycenia pethego obrazu, by moc skutecznie
wptywac na postrzeganie Twojej marki.

ETAP1

zbadanie potrzeb

segmentacjarynku

szerokie
spojrzenie

amozue.q Apual)

analizarynkowa
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WNIKLIWE
SPOJRZENIE

Etap 2

W drugim etapie wnikamy gtebiej w zebrane dane, aby
wykrystalizowac jasnag wizje przysztosci marki, jej misje
| miejsce, ktore ma zajac w swiadomosci konsumentow.

Budujemy solidne fundamenty, definiujgc unikalne przewagi
| wartosci, ktore beda napedzac Twojg marke.

Nasze szczegotowe spojrzenie pozwala na odkrycie istoty
marki i uksztattowanie jej niepowtarzalnej 0sSobowosci.

Tak, jak oko potrafi dostrzec najdrobniejsze szczegoty, tak my
identyfikujemy kluczowe elementy, ktore sprawia, ze Twoja
marka wyrozni sie na tle konkurencii.

ETAP1

wizja przysztosci

whikliwe
spojrzenie

aluemouoloAzod

ETAP2
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Strategia komunikaciji

SWIEZE _%5
SPOJRZENIE _E:
Etap 3 swieze

SpOjNOSE narracja

spojrzenie
W koncowym etapie naszego procesu przeksztatcamy

7

zgromadzone wizje i wartosci w konkretne dziatania

N

komunikacyjne.

%)
K

Tworzymy spojng strukture komunikatow, ktore rezonujg

lupomazid mAjow

z odbiorcami, opracowujemy przyciagajace uwage hasta
| budujemy angazujaca narracje wokot Twojej marki.

Okreslamy ton gtosui stylistyke wizualna, aby kazdy element
komunikacji byt odzwierciedleniem charakteru Twojej firmy.

Podobnie jak ostre spojrzenie potrafi dostrzec to, co ukryte,
tak my pomagamy ujawnic unikalny charakter Twojej marki,

sprawiajac, ze zyskuje ona wyrazistosc i zapada w pamiec. @ ~— L

ETAP1 ETAP2 ETAP3
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Strategia komunikaciji

SZEROKIE
SPOJRZENIE

Etap 1

Segmentacja rynku - skanujemy horyzont rynkowy, aby
dostrzec i opisac rozne segmenty konsumentow
zainteresowanych marka, rozjasniajgc ich specyficzne
potrzeby izyczenia.

Analiza zachowan zakupowych - przyglagdamy sie

Z bliska momentom, w ktorych klienci otwierajg oczy na
nowe potrzeby zakupowe, przeswietlajac ich decyzje

| motywacije.

Analiza rynkowa - wyostrzamy spojrzenie na
konkurencje, doktadnie obserwujgc i analizujgc ich
metody komunikaciji, aby wytowic co sprawia, ze btyszcza
narynku.

Punkty styku - rzucamy okiem na miejscai sytuacje,
gdzie klienci nawigzujg wizualny i emocjonalny kontakt
z marka, identyfikujgc kluczowe momenty interakciji.

Trendy branzowe - przyktadamy lupe do aktualnych
trendow branzowych, by dostrzec i zrozumiec przeptywy
| zmiany, ktore ksztattujg oblicze rynku.

P o

WNIKLIWE
@ SPOJRZENIE

Etap 2

Wizja - rozwijamy strategiczng perspektywe
przysztosciowa, wyznaczajac horyzonty, do ktorych
Twoja marka dazy.

Cel - formutujemy gtebokie przyczyny, dla ktérych Twoja
marka ma swoj byt poza aspektami ekonomicznymi.

Obietnica - odnajdziemy unikalne wartosci, ktore Twoja
marka gwarantuje swoim klientom.

Pozycjonowanie - okreslamy miejsce, ktore Twoja marka
ma zajac w swiadomosci rynkowej i branzowe.

Korzysci - identyfikujemy kluczowe atuty, ktore
odrozniajg Twoja marke ibudujajej konkurencyjnosc.

Wartosci - opisujemy zestaw cech i wartosci,
ktore definiujg osobowosc i styl Twojej marki.

s
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> SWIEZE
SPOJRZENIE

Etap 3

Szkielet komunikaciji - projektujemy logiczne
| przemyslane uktady przekazow markowych,
zapewniajac ich przejrzystosc i sSpojnosc.

Claim - kreujemy wyrozniajace sie hasto marki wraz
Z jego skrocong forma, ktore zostang zapamietane przez
odbiorcow.

Narracja - budujemy opowiesc, ktora prezentuje esencje
Twoje] marki, tworzac z nig emocjonalny zwigzek
z odbiorcami.

Spos6b komunikaciji - okreslamy sposob, w jaki marka
przemawia do swoich klientow, nadajac jej unikalny
| rozpoznawalny gtos.

Wskazowki stylistyczne - definiujemy estetyczne linie
przewodnie Twojej marki, ktore beda ksztattowac jej
wizerunek i sposob percepciji przez odbiorcow.



ZWIEKSZ G
POLE WIDZENIA

CZEGO NIE WIDZA INNIL.

Dostrzezemy w Tobie to czego nie widzg inni.
Otworz oczy na nowe mozliwosci z nasza strategia komunikacii.

Skontaktujsieznami —


https://cyrekcreative.com/kontakt/

